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АННОТАЦИЯ  

Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке 

профессиональной косметики в России. 

 

Задачи исследования: 

 Описание макроэкономической ситуации на Рынке 

 Выделение основных сегментов Рынка 

 Определение основных количественных характеристик Рынка 

 Описание структуры Рынка 

 Выявление основных игроков на Рынке 

 Выявление основных факторов, влияющих на Рынок 

 

Кол-во страниц: 139 стр. 

Язык отчета: русский 

Отчет содержит: 19 диаграмм, 56 таблиц, 2 схемы 
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Таблица 31. Основные страны назначения российского экспорта 

профессиональных средств по уходу за кожей в 2015 году 

Таблица 32. Основные страны производства российского экспорта 

профессиональных средств по уходу за кожей в 2015 году 

Таблица 33. Структура российского экспорта профессиональных средств по уходу 

за кожей по брендам в 2015 году 

Таблица 34. Оборот внешней торговли профессиональной косметикой для 
маникюра/педикюра в 2015 году 

Таблица 35. Структура импорта профессиональной косметики по товарной группе 

«Средства для маникюра и педикюра» по странам-импортёрам в 2015 году 

Таблица 36. Структура импорта профессиональной косметики по товарной группе 

«Средства для маникюра и педикюра» по странам-производителям в 2015 году 

Таблица 37. Структура импорта профессиональной косметики для маникюра и 

педикюра по брендам в 2015 году с сортировкой по весу 

Таблица 38. Оборот внешней торговли профессиональной косметикой для волос в 

2015 году 

Таблица 39. Структура импорта профессиональной косметики по товарной группе 

«Уход за волосами» по странам-импортёрам в 2015 году 
Таблица 40. Структура импорта профессиональной косметики по товарной группе 

«Уход за волосами» по странам-производителям в 2015 году 

Таблица 41. Структура импорта профессиональной косметики по уходу за 

волосами по брендам в 2015 году с сортировкой по весу 

Таблица 42. Структура импорта профессиональной косметики по уходу за 

волосами по брендам в 2015 году с сортировкой по стоимости 

Таблица 43. Страны назначения российского экспорта профессиональной 

косметики по уходу за волосами в 2015 году 

Таблица 44. Страны-производители российского экспорта профессиональной 

косметики по уходу за волосами в 2015 году 

Таблица 45. Структура российского экспорта профессиональной косметики по 

уходу за волосами по брендам в 2015 году 
Таблица 46. Структура продаж по торговым каналам, 2014 г., % 

Таблица 47. Доли компаний – производителей на рынке средств для стайлинга, в 

том числе профессиональных, 2014 г., % 

Таблица 48. Производители профессиональной косметики, представленной на 

российском рынке (выборочно) 

Таблица 49. Сравнительная характеристика основных производителей на рынке 

Таблица 50. Отдельные компании оптового сегмента рынка профессиональной 

косметики, представленной на российском рынке 

Таблица 51. Сравнительная характеристика отдельных оптовых компаний рынка 

профессиональной косметики 

Таблица 52. Компании, осуществляющие розничную торговлю косметикой / 
профессиональной косметикой 

Таблица 53. Сравнительная характеристика отдельных компаний розничного 

рынка профессиональной косметики 

Таблица 54. Анализ результатов оценки важности критериев взаимодействия 

поставщиков профессиональной косметики и салонов красоты 

Таблица 55. STEP-анализ российского рынка профессиональной косметики 

Таблица 56. Возможные риски, связанные с Рынком 
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Схема 1. Производство профессиональной косметики в системе ОКВЭД 

Схема 2. Общая схема товародвижения на рынке профессиональной косметики 
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ВЫДЕРЖКИ ИЗ ИССЛЕДОВАНИЯ 

ОПИСАНИЕ ОТРАСЛИ 

В системе ОКВЭД производство профессиональной косметики относится к  

производству парфюмерных и косметических средств (24.52). 

 

СХЕМА 1. ПРОИЗВОДСТВО ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ В СИСТЕМЕ ОКВЭД 

 … 

Источник:  

 

Рассмотрим объем производства основных видов косметики в России. 

 

ДИАГРАММА 1. ДИНАМИКА ОБЪЕМА ПРОИЗВОДСТВА ОСНОВНЫХ ВИДОВ 

КОСМЕТИКИ В 2012 – 2016 (ЯНВ. – МАЙ) ГГ. 

… 

Источник: ЕМИСС 

 

…. 

 

ДИАГРАММА 2. СТРУКТУРА КОСМЕТИЧЕСКОГО РЫНКА В 2015 ГОДУ 

….. 

Источник:  

 

… 

 

ОПИСАНИЕ ВЛИЯЮЩИХ РЫНКОВ  

…. 

 

РЫНОК УСЛУГ САЛОНОВ КРАСОТЫ 

…. 

 

САЛОНЫ ЭКОНОМ-КЛАССА 

…. 
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САЛОНЫ СРЕДНЕГО УРОВНЯ 

…. 

 

VIP-САЛОНЫ 

….. 

 

ТЕНДЕНЦИИ В ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТАХ  

…. 

 

ОСНОВНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ 

В качестве основных тенденций на рынке салонов красоты можно 

выделить: 

 …. 
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СЕГМЕНТАЦИЯ РЫНКА 

ТРЕБОВАНИЯ К ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКЕ 

Основными требованиями к профессиональной косметике являются: 

 …. 

 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ НА РЫНКЕ 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПО ВИДУ ПРОДУКЦИИ 

По виду продукции профессиональная косметика подразделяется, 

аналогично массовой косметике, на: 

 …. 

 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ В ЗАВИСИМОСТИ ОТ СОСТАВА АКТИВНЫХ ВЕЩЕСТВ 

В зависимости от состава активных веществ профессиональная косметика 

подразделяется на: 

 … 

 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ В ЗАВИСИМОСТИ ОТ ТИПОВ КОЖИ 

В зависимости от типов кожи профессиональная косметика делится на 

средства для 

o … 

 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ В ЗАВИСИМОСТИ ОТ ЭТАПОВ УХОДА ЗА КОЖЕЙ 

o …. 

 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПО РЕГЛАМЕНТАМ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ 

 …. 

 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ В СООТВЕТСТВИИ С ГОСТАМИ  

o …. 
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ТЕНДЕНЦИИ В РАЗЛИЧНЫХ РЫНОЧНЫХ СЕГМЕНТАХ  

Среди основных тенденций в рыночных сегментах следует выделить: 

…. 

ОСНОВНЫЕ ПРИНЦИПЫ ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ  

На цену продукции производителя профессиональной косметики 

оказывают влияние большое число факторов: 

… 

 

ЦЕНОВОЕ СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ  

…. 

 

ТАБЛИЦА 1. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ СРЕДСТВ ПО УХОДУ ЗА КОЖЕЙ, 

ВВЕЗЁННЫХ НА ТЕРРИТОРИЮ РФ В 2015 ГОДУ, ПО ЦЕНОВЫМ СЕГМЕНТАМ  

…. 

Источник:  
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ТАБЛИЦА 2. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ВОЛОС, 

ВВЕЗЁННЫХ НА ТЕРРИТОРИЮ РФ В 2015 ГОДУ, ПО ЦЕНОВЫМ СЕГМЕНТАМ 

…. 

Источник:  

 

ТАБЛИЦА 3. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕКОРАТИВНОЙ КОСМЕТИКИ, 

ВВЕЗЁННОЙ НА ТЕРРИТОРИЮ РФ В 2015 ГОДУ, ПО ЦЕНОВЫМ СЕГМЕНТАМ 

… 

Источник:  

 

ТАБЛИЦА 4. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ МАНИКЮРА И 

ПЕДИКЮРА, ВВЕЗЁННЫХ ПРОДУКЦИИ НА ТЕРРИТОРИЮ РФ В 2015 ГОДУ, ПО 

ЦЕНОВЫМ СЕГМЕНТАМ  

…. 

Источник:  

 

http://www.step-by-step.ru/


Маркетинговое Агентство Step by Step 
109004, г. Москва, Николоямский пер. д.3А, стр.1 
Тел. +7 (495) 912-48-17, +7 (495) 912-48-43, www.step-by-step.ru 

      

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: ИЮЛЬ 2016 Г. 

17 

 

ТЕНДЕНЦИИ В ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТАХ  

 …. 
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НОРМАТИВНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ И 

САМОРЕГУЛИРОВАНИЕ ОБОРОТА КОСМЕТИЧЕСКОЙ ПРОДУКЦИИ  

ГОСУДАРСТВЕННАЯ РЕГИСТРАЦИЯ, ТРЕБОВАНИЯ К БЕЗОПАСНОСТИ 

… 

 

ТРЕБОВАНИЯ К БЕЗОПАСНОСТИ 

 …. 

 

СТАНДАРТЫ 

….. 
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ТАБЛИЦА 5. МЕЖДУНАРОДНЫЕ СТАНДАРТЫ В ОБЛАСТИ КОСМЕТИКИ 

… 

Источник:  

 

…. 

 

ТАБЛИЦА 6. РОССИЙСКАЯ СИСТЕМА ГОСТОВ В ОБЛАСТИ КОСМЕТИКИ 

… 

Источник:  

 

САМОРЕГУЛИРУЕМЫЕ ОРГАНИЗАЦИИ 

… 
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ТАБЛИЦА 7. САМОРЕГУЛИРУЕМЫЕ ОРГАНИЗАЦИИ РЫНКА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ 

КОСМЕТИКИ РФ ПО СОСТОЯНИЮ НА 2015 

….. 

Источник:  
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ОСНОВНЫЕ КОЛИЧЕСТВЕННЫЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ РЫНКА 

ОБЪЁМ РОССИЙСКОГО ПРОИЗВОДСТВА 

…. 

 

ОБЪЕМ РЫНКА И ТЕМПЫ ЕГО РОСТА  

… 

 

ЕМКОСТЬ РЫНКА КОСМЕТИКИ И ПАРФЮМЕРИИ В 2015 ГОДУ  

… 

 

ОСНОВНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ РЫНКА. ПРОГНОЗ РАЗВИТИЯ РЫНКА 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ДО 2020 ГОДА 

… 

 

ДИАГРАММА 3. ПРОГНОЗ РАЗВИТИЯ РЫНКА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ НА 

2016 – 2020 ГГ., МЛРД. ДОЛЛ. 

… 

Источник:  

 

… 
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ВЛИЯНИЕ СЕЗОННОСТИ НА РЫНОК  

Для определения влияния сезонности на рынок специалистами ГК Step by 

Step рассмотрены:  

 …. 

 

ДИАГРАММА 4. ДИНАМИКА ВЫРУЧКИ ОТ РЕАЛИЗАЦИИ КОСМЕТИЧЕСКОЙ И 

ПАРФЮМЕРНОЙ ПРОДУКЦИИ ПОКВАРТАЛЬНО, 2015 Г., %  

…. 

Источник:  

 

… 

 

АНАЛИЗ ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛИ 

Подробный анализ структуры импорта и экспорта проводился на основе 

обработки баз таможенной статистики РФ за 2015 г. В российской практике 

традиционно используются следующие параметры, характеризующие путь 

товара через таможню: 

 страна-импортер - страна, откуда вывезен товар, место последнего 

прохождения таможни; 

 страна назначения российского экспорта - страна, в которую 

вывозится товар из России; 

 страна-производитель - страна, в которой расположены 

производственные мощности компании-производителя; 

 статистическая стоимость товара – сумма в долларах, на которую 

был ввезен товар из той или иной страны или за отчетный период в 

целом. 

  

 Косметика декларируются с использованием следующих кодов ТН 

ВЭД: 

  

ТАБЛИЦА 8. ТАМОЖЕННЫЕ КОДЫ ПРОДУКЦИИ 

…. 
Источник:  
 

…. 
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ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ КОСМЕТИКА 

СТРУКТУРА ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛИ 

… 

 

ТАБЛИЦА 9. ОБЪЕМ ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКОЙ В 

2015 Г. 

… 

Источник: БД ТНВЭД 2015 

 

ИМПОРТ 

…. 

 

ТАБЛИЦА 10. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ПО 

СТРАНАМ-ИМПОРТЁРАМ В 2015 ГОДУ 

…. 
Источник: БД ТНВЭД 2015 
 

…. 

 

ТАБЛИЦА 11. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ПО 

СТРАНАМ-ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ В 2015 ГОДУ 

….. 
Источник: БД ТНВЭД 2015 
 

….. 

 

ТАБЛИЦА 12. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ПО БРЕНДАМ 

В 2015 ГОДУ С СОРТИРОВКОЙ ПО ВЕСУ 

…. 
Источник: БД ТНВЭД 2015 
 

ТАБЛИЦА 13. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ПО БРЕНДАМ 

В 2015 ГОДУ С СОРТИРОВКОЙ ПО СТОИМОСТИ 

…. 
Источник: БД ТНВЭД 2015 
 

ЭКСПОРТ 

….. 
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ТАБЛИЦА 14. ОСНОВНЫЕ СТРАНЫ НАЗНАЧЕНИЯ РОССИЙСКОГО ЭКСПОРТА 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ В 2015 ГОДУ 

….. 
Источник: БД ТНВЭД 2015 
 

 

….. 

 

ТАБЛИЦА 15. ОСНОВНЫЕ СТРАНЫ НАЗНАЧЕНИЯ РОССИЙСКОГО ЭКСПОРТА 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ В 2015 ГОДУ 

…. 
Источник: БД ТНВЭД 2015 
 

…. 

 

ТАБЛИЦА 16. ОСНОВНЫЕ СТРАНЫ-ПРОИЗВОДИТЕЛИ РОССИЙСКОГО ЭКСПОРТА 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ В 2015 ГОДУ 

….. 
Источник: БД ТНВЭД 2015 
 

….. 

 

ТАБЛИЦА 17. ОСНОВНЫЕ КОМПАНИИ-ПРОИЗВОДИТЕЛИ РОССИЙСКОГО ЭКСПОРТА 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ В 2015 ГОДУ 

…. 
Источник: БД ТНВЭД 2015 
 

…… 

 

ДЕКОРАТИВНАЯ КОСМЕТИКА  

….. 

 

ТАБЛИЦА 18. ОБОРОТ ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛИ ДЕКОРАТИВНОЙ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ 

КОСМЕТИКОЙ В 2015 ГОДУ 

….. 

Источник: БД ТНВЭД 2015 
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ИМПОРТ 

….. 

 

ТАБЛИЦА 19. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕКОРАТИВНОЙ 

КОСМЕТИКИ ПО СТРАНАМ-ИМПОРТЁРАМ В 2015 ГОДУ 

…… 

Источник: ТБ ТНВЭД 2015 

 

… 

 

ТАБЛИЦА 20. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ПО 

ТОВАРНОЙ ГРУППЕ «ДЕКОРАТИВНАЯ КОСМЕТИКА» ПО СТРАНАМ-ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ 

В 2015 ГОДУ 

…. 

 Источник: ТБ ТНВЭД 2015 

 

… 

 

ТАБЛИЦА 21. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕКОРАТИВНОЙ 

КОСМЕТИКИ ПО БРЕНДАМ В 2015 ГОДУ ПО ВЕСУ 

… 

Источник: БД ТНВЭД 2015 

 

ТАБЛИЦА 22. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕКОРАТИВНОЙ 

КОСМЕТИКИ ПО БРЕНДАМ В 2015 ГОДУ С СОРТИРОВКОЙ ПО СТОИМОСТИ 

…. 

Источник: БД ТНВЭД 2015 

 

ЭКСПОРТ 

…. 

 

ТАБЛИЦА 23. СТРУКТУРА ЭКСПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕКОРАТИВНОЙ 

КОСМЕТИКИ ПО СТРАНАМ В 2015 ГОДУ 

… 

Источник: ТБ ТНВЭД 2015 

 

…. 
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. 

ТАБЛИЦА 24. СТРУКТУРА ЭКСПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ПО 

ТОВАРНОЙ ГРУППЕ «ДЕКОРАТИВНАЯ КОСМЕТИКА» ПО СТРАНАМ-ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ 

В 2015 ГОДУ 

…. 

 Источник: ТБ ТНВЭД 2015 

 

…. 

 

ТАБЛИЦА 25. СТРУКТУРА ЭКСПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕКОРАТИВНОЙ 

КОСМЕТИКИ ПО БРЕНДАМ В 2015 ГОДУ 

…. 

Источник: БД ТНВЭД 2015 

 

СРЕДСТВА ПО УХОДУ ЗА КОЖЕЙ ЛИЦА И ТЕЛА 

…. 

 

ТАБЛИЦА 26. ОБОРОТ ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКОЙ ПО 

УХОДУ ЗА КОЖЕЙ В 2015 ГОДУ 

…. 

Источник: БД ТНВЭД 2015 

 

ИМПОРТ 

…. 

 

ТАБЛИЦА 27. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ПО 

ТОВАРНОЙ ГРУППЕ «УХОД ЗА КОЖЕЙ» ПО СТРАНАМ-ИМПОРТЁРАМ В 2015 ГОДУ 

… 

Источник: ТБ ТНВЭД 2015 

 

…. 

 

ТАБЛИЦА 28. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ПО 

ТОВАРНОЙ ГРУППЕ «УХОД ЗА КОЖЕЙ» ПО СТРАНАМ-ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ В 2015 ГОДУ 

… 

Источник: ТБ ТНВЭД 2015 
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…. 

  

ТАБЛИЦА 29. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ПО УХОДУ ЗА 

КОЖЕЙ ПО БРЕНДАМ В 2015 ГОДУ С СОРТИРОВКОЙ ПО ВЕСУ 

…. 

Источник: БД ТНВЭД 2015 

 

ТАБЛИЦА 30. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ПО УХОДУ ЗА 

КОЖЕЙ ПО БРЕНДАМ В 2015 ГОДУ С СОРТИРОВКОЙ ПО СТОИМОСТИ 

… 

Источник: БД ТНВЭД 2015 

 

ЭКСПОРТ 

… 
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ТАБЛИЦА 31. ОСНОВНЫЕ СТРАНЫ НАЗНАЧЕНИЯ РОССИЙСКОГО ЭКСПОРТА 

ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ СРЕДСТВ ПО УХОДУ ЗА КОЖЕЙ В 2015 ГОДУ 

… 

Источник: БД ТНВЭД 2015 

 

…. 

 

ТАБЛИЦА 32. ОСНОВНЫЕ СТРАНЫ ПРОИЗВОДСТВА РОССИЙСКОГО ЭКСПОРТА 

ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ СРЕДСТВ ПО УХОДУ ЗА КОЖЕЙ В 2015 ГОДУ 

… 

Источник: БД ТНВЭД 2015 

 

…. 

 

ТАБЛИЦА 33. СТРУКТУРА РОССИЙСКОГО ЭКСПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ СРЕДСТВ 

ПО УХОДУ ЗА КОЖЕЙ ПО БРЕНДАМ В 2015 ГОДУ 

…. 

Источник: БД ТНВЭД 2015 

 

СРЕДСТВА ДЛЯ МАНИКЮРА ИЛИ ПЕДИКЮРА  

… 

 

ТАБЛИЦА 34. ОБОРОТ ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКОЙ 

ДЛЯ МАНИКЮРА/ПЕДИКЮРА В 2015 ГОДУ 

… 

Источник: БД ТНВЭД 2015 

 

ИМПОРТ 

…. 

 

ТАБЛИЦА 35. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ПО 

ТОВАРНОЙ ГРУППЕ «СРЕДСТВА ДЛЯ МАНИКЮРА И ПЕДИКЮРА» ПО СТРАНАМ-

ИМПОРТЁРАМ В 2015 ГОДУ 

… 

Источник: ТБ ТНВЭД 2015 

 

http://www.step-by-step.ru/
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…. 

 

ТАБЛИЦА 36. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ПО 

ТОВАРНОЙ ГРУППЕ «СРЕДСТВА ДЛЯ МАНИКЮРА И ПЕДИКЮРА» ПО СТРАНАМ-

ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ В 2015 ГОДУ 

… 

Источник: ТБ ТНВЭД 2015 

 

…. 

  

ТАБЛИЦА 37. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ДЛЯ 

МАНИКЮРА И ПЕДИКЮРА ПО БРЕНДАМ В 2015 ГОДУ С СОРТИРОВКОЙ ПО ВЕСУ 

…. 

Источник: БД ТНВЭД 2015 

 

ТАБЛИЦА 36. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ДЛЯ 

МАНИКЮРА И ПЕДИКЮРА ПО БРЕНДАМ В 2015 ГОДУ С СОРТИРОВКОЙ ПО 

СТОИМОСТИ 

… 

Источник: БД ТНВЭД 2015 

ЭКСПОРТ 

… 

 

СРЕДСТВА ПО УХОДУ ЗА ВОЛОСАМИ 

…. 

 

ТАБЛИЦА 38. ОБОРОТ ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКОЙ 

ДЛЯ ВОЛОС В 2015 ГОДУ 

… 

Источник: БД ТНВЭД 2015 

 

ИМПОРТ 

… 

 

… 
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ТАБЛИЦА 39. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ПО 

ТОВАРНОЙ ГРУППЕ «УХОД ЗА ВОЛОСАМИ» ПО СТРАНАМ-ИМПОРТЁРАМ В 2015 ГОДУ 

…. 

Источник: ТБ ТНВЭД 2015 

 

…. 

 

ТАБЛИЦА 40. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ПО 

ТОВАРНОЙ ГРУППЕ «УХОД ЗА ВОЛОСАМИ» ПО СТРАНАМ-ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ В 2015 

ГОДУ 

… 

Источник: ТБ ТНВЭД 2015 

 

… 

  

ТАБЛИЦА 41. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ПО УХОДУ ЗА 

ВОЛОСАМИ ПО БРЕНДАМ В 2015 ГОДУ С СОРТИРОВКОЙ ПО ВЕСУ 

…. 

Источник: БД ТНВЭД 2015 

 

ТАБЛИЦА 42. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ПО УХОДУ ЗА 

ВОЛОСАМИ ПО БРЕНДАМ В 2015 ГОДУ С СОРТИРОВКОЙ ПО СТОИМОСТИ 

… 

Источник: БД ТНВЭД 2015 

 

ЭКСПОРТ 

… 

 

ТАБЛИЦА 43. СТРАНЫ НАЗНАЧЕНИЯ РОССИЙСКОГО ЭКСПОРТА 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ПО УХОДУ ЗА ВОЛОСАМИ В 2015 ГОДУ 

…. 

Источник: БД ТНВЭД 2015 

 

… 

 

ТАБЛИЦА 44. СТРАНЫ-ПРОИЗВОДИТЕЛИ РОССИЙСКОГО ЭКСПОРТА 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ПО УХОДУ ЗА ВОЛОСАМИ В 2015 ГОДУ 

… 
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Источник: БД ТНВЭД 2015 

 

… 

 

ТАБЛИЦА 45. СТРУКТУРА РОССИЙСКОГО ЭКСПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ 

КОСМЕТИКИ ПО УХОДУ ЗА ВОЛОСАМИ ПО БРЕНДАМ В 2015 ГОДУ 

… 

Источник: БД ТНВЭД 2015 

 

ОСНОВНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ ВО ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛЕ  

… 

 

ДИАГРАММА 5. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ В 2015 

ГОДУ В НАТУРАЛЬНОМ ВЫРАЖЕНИИ 

 … 

Источник: ТН ВЭД 2015 

 

…. 

 

ДИАГРАММА 6. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ В 2015 

ГОДУ В СТОИМОСТНОМ ВЫРАЖЕНИИ  

…. 

Источник: ТН ВЭД 2015 

 

 …. 
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СБЫТОВАЯ СТРУКТУРА РЫНКА 

ЦЕПОЧКА ДВИЖЕНИЯ ТОВАРА  

…. 

 

СХЕМА 2. ОБЩАЯ СХЕМА ТОВАРОДВИЖЕНИЯ НА РЫНКЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ 

КОСМЕТИКИ 

…. 

Источник:  

 

….
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КРАТКОЕ ОПИСАНИЕ ОСНОВНЫХ СЕГМЕНТОВ УЧАСТНИКОВ 

РЫНКА 

ПРОИЗВОДИТЕЛИ ПРОДУКЦИИ 

o …. 

 

ДИСТРИБЬЮТОРЫ ПРОДУКЦИИ 

o … 

 

РОЗНИЧНЫЙ СЕКТОР 

 ….. 
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КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ 

КОНКУРЕНЦИЯ МЕЖДУ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМИ НА РЫНКЕ 

ОСНОВНЫЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ 

 …. 

 

ТАБЛИЦА 46. ПРОИЗВОДИТЕЛИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ, 

ПРЕДСТАВЛЕННОЙ НА РОССИЙСКОМ РЫНКЕ (ВЫБОРОЧНО) 

… 

Источник: сайты компаний, ФНС РФ 

 

ОПИСАНИЕ ПРОФИЛЕЙ КОМПАНИЙ-ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ 

 

BOBBI BROWN 

… 

 

MAKE UP FOR EVER 

 …. 

 

HOLY LAND 

… 

 

PAYOT 

 …. 

 

BEAUTY STYLE 

 … 

 

CHRISTINA 

… 

 

OPI 

 …. 

 

ORLY INTERNATIONAL INC. (США) 

 … 
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CREATIVE NAIL DESIGN 

… 

L’OREAL GROUP (ФРАНЦИЯ-ТНК) 

… 

 

PROCTER&GAMBLE (США - ТНК) 

 … 

 

HENKEL GROUP (ГЕРМАНИЯ-ТНК) 

 … 

 

ЮНИКОСМЕТИК, ООО (РОССИЯ) 

 … 
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СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ОСНОВНЫХ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ НА РЫНКЕ  

 

ТАБЛИЦА 47. СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ОСНОВНЫХ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ НА РЫНКЕ 

… 

Источник:  
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РЕЗЮМЕ 

… 

 

ТЕНДЕНЦИИ В НАПРАВЛЕНИИ КОНКУРЕНЦИИ МЕЖДУ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМИ 

Среди основных тенденций конкуренции между производителями следует 

выделить: 

 … 
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КОНКУРЕНЦИЯ МЕЖДУ ДИСТРИБЬЮТОРАМИ И ОПТОВЫМИ 

КОМПАНИЯМИ 

ОСНОВНЫЕ КОМПАНИИ ОПТОВОГО СЕГМЕНТА РЫНКА 

… 

 

ТАБЛИЦА 48. ОТДЕЛЬНЫЕ КОМПАНИИ ОПТОВОГО СЕГМЕНТА РЫНКА 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ, ПРЕДСТАВЛЕННОЙ НА РОССИЙСКОМ РЫНКЕ  

… 

Источник: сайты компаний 

 

ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ КОНКУРЕНЦИИ  

… 

 

ПРОФИЛИ КОМПАНИЙ ОПТОВОГО СЕГМЕНТА РЫНКА  

Л’ОРЕАЛЬ, ЗАО 

 …. 

 

ПРОКТЭР ЭНД ГЭМБЛ ДИСТРИБЬЮТОРСКАЯ КОМПАНИЯ, ЗАО 

 …. 

 

ПАРК БЬЮТИ РУС, ООО 

 … 

 

КАПУС КОСМЕТИКС, ЗАО 

 … 

 

ВТ ПАРИКМАХЕР 

 … 
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СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА УЧАСТНИКОВ ОПТОВОГО РЫНКА 

  

ТАБЛИЦА 49. СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ОТДЕЛЬНЫХ ОПТОВЫХ КОМПАНИЙ РЫНКА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ 

…. 

Источник:  
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РЕЗЮМЕ 

…. 

 

ТЕНДЕНЦИИ В НАПРАВЛЕНИИ КОНКУРЕНЦИИ МЕЖДУ КОМПАНИЯМИ 

ОПТОВОГО СЕГМЕНТА РЫНКА 

 …. 

http://www.step-by-step.ru/
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КОНКУРЕНЦИЯ МЕЖДУ КОМПАНИЯМИ РОЗНИЧНОГО СЕКТОРА 

ОСНОВНЫЕ КОМПАНИИ РОЗНИЧНОГО СЕКТОРА 

… 

 

ТАБЛИЦА 50. КОМПАНИИ, ОСУЩЕСТВЛЯЮЩИЕ РОЗНИЧНУЮ ТОРГОВЛЮ 

КОСМЕТИКОЙ / ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКОЙ 

…. 

Источник:  

 

ПРОФИЛИ КОМПАНИЙ РОЗНИЧНОГО СЕКТОРА РЫНКА 

ИНДУСТРИЯ КРАСОТЫ, ООО 

 …. 

 

СИБИРСКИЙ ЦИРЮЛЬНИК, ООО 

 …. 

 

 

ПАРИКМАГ, ООО 

 …. 

 

ИЛЬ ДЕ БОТЭ 

 …. 

 

Л’ЭТУАЛЬ, ООО 

 …. 

 

РИВ ГОШ, ООО 

 …. 
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СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА УЧАСТНИКОВ РОЗНИЧНОГО РЫНКА 

 

 

ТАБЛИЦА 51. СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ОТДЕЛЬНЫХ КОМПАНИЙ РОЗНИЧНОГО РЫНКА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ 

… 

Источник:  
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РЕЗЮМЕ 

…. 

 

ТЕНДЕНЦИИ В НАПРАВЛЕНИИ КОНКУРЕНЦИИ МЕЖДУ КОМПАНИЯМИ 

РОЗНИЧНОГО СЕКТОРА 

Среди основных тенденций в направлении конкуренции между компаниями 

розничного сектора можно выделить: 

 …. 

 

. 
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АНАЛИЗ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 

СЕГМЕНТАЦИЯ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ  

ПОТРЕБИТЕЛИ В СЕГМЕНТЕ B2C  

Можно выделить следующие основные типы потребителей в сегменте B2C: 

 … 

  

ПОТРЕБИТЕЛИ В СЕГМЕНТЕ B2B  

В сегменте B2B потребителей профессиональной косметики можно 

разделить на два основных типа: 

… 

 

СТРУКТУРА ОСВЕДОМЛЕННОСТИ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ О БРЕНДАХ 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ. 

 …. 

 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ ПО ФУНКЦИОНАЛЬНЫМ 

ГРУППАМ, МЕСТУ ПОТРЕБЛЕНИЯ 

… 

ДИАГРАММА 7. ДОЛЯ САЛОНОВ КРАСОТЫ, ДЕЛАЮЩИХ ПОКУПКИ В ИНТЕРНЕТ – 

МАГАЗИНАХ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ, % 

….. 

 

ДИАГРАММА 8. ОТНОШЕНИЕ САЛОНОВ КРАСОТЫ К ПОКУПКАМ В ИНТЕРНЕТ-

МАГАЗИНАХ, % 

…. 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ МОТИВАЦИИ И ПОВЕДЕНИЕ ПРИ ПОКУПКЕ 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ  

 … 

 

http://www.step-by-step.ru/
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ТАБЛИЦА 52. АНАЛИЗ РЕЗУЛЬТАТОВ ОЦЕНКИ ВАЖНОСТИ КРИТЕРИЕВ 

ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ ПОСТАВЩИКОВ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ И САЛОНОВ 

КРАСОТЫ 

… 

Источник:  

 

ОСОБЕННОСТИ ПОТРЕБЛЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ 

КОСМЕТИКИ В РОССИИ. 

…. 

 

МЕДИА-ПРЕДПОЧТЕНИЯ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ 

КОСМЕТИКИ 

…. 

 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ В СЕГМЕНТЕ В2С 

… 

 

ДИАГРАММА 9. ОТВЕТЫ РЕСПОНДЕНТОВ НА ВОПРОС «КАКИЕ МАРКИ 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ДЛЯ ВОЛОС ВЫ ЗНАЕТЕ?» 

…. 

Источник:  

 

…. 

 

ДИАГРАММА 10. ОТВЕТЫ РЕСПОНДЕНТОВ НА ВОПРОС «КАКИЕ МАРКИ 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ДЛЯ НОГТЕЙ ВЫ ЗНАЕТЕ?» 

…. 

Источник: Источник:  

 

… 
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ДИАГРАММА 11. ОТВЕТЫ РЕСПОНДЕНТОВ НА ВОПРОС «КАКИЕ МАРКИ 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ ДЛЯ КОЖИ ВЫ ЗНАЕТЕ?»1 

…. 

Источник:  

 

….. 

 

ДИАГРАММА 12. ОТВЕТЫ РЕСПОНДЕНТОВ НА ВОПРОС «КАКИЕ МАРКИ 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕКОРАТИВНОЙ КОСМЕТИКИ ВЫ ЗНАЕТЕ?» 

…. 

Источник:  

 

…. 

 

ОСНОВНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ В ПОТРЕБИТЕЛЬСКОМ СЕГМЕНТЕ 

В качестве основных тенденций в потребительском сегменте следует 

выделить: 

 …. 

                                                   

1 Было опрошено 17 человек (74% женщин, 26% мужчин) преимущественно в возрасте от 18 

до 34 лет. 
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ОБОБЩАЮЩИЕ ВЫВОДЫ ПО ОТЧЕТУ 

ФАКТОРЫ, ВЛИЯЮЩИЕ НА РАЗВИТИЕ РЫНКА 

STEP-АНАЛИЗ РЫНКА 

Для анализа факторов внешней среды, оказывающих влияние на развитие 

Рынка целесообразно воспользоваться методикой STEP-анализа. STEP – 

это аббревиатура названия факторов: социальных (S - social), 

технологических (Т - technological), экономических (Е - economic), 

политических (Р - political). Эта методика анализа помогает 

сформулировать целостную, системную картину внешнего окружения при 

поэтапном движении от одного класса факторов к другому. 

 

ТАБЛИЦА 53. STEP-АНАЛИЗ РОССИЙСКОГО РЫНКА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ 

КОСМЕТИКИ 

…. 

Источник:  

 

ФАКТОРЫ, БЛАГОПРИЯТСТВУЮЩИЕ РАЗВИТИЮ РЫНКА 

В числе благоприятных факторов следует выделить: 

 …. 
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АНАЛИЗ РИСКОВ 

СДЕРЖИВАЮЩИЕ ФАКТОРЫ РЫНКА/АНАЛИЗ РИСКОВ 

Рассмотрим основные риски, связанные с рынком профессиональной 

косметики. 

 

ТАБЛИЦА 54. ВОЗМОЖНЫЕ РИСКИ, СВЯЗАННЫЕ С РЫНКОМ  

… 

Источник:  

 

ТЕКУЩАЯ СИТУАЦИЯ И ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ РЫНКА 

….. 

 

C предложениями по темам и содержанию готовых аналитических 

отчетов ГК Step  by  Step  обращайтесь по тел.: +7 (495) 912-48-17 

+7 (495) 912-48-43 или e-mail: olga@step-by-step.ru 

http://www.step-by-step.ru/


ПРИЛОЖЕНИЕ. БРЕНДЫ, ОТОБРАННЫЕ ДЛЯ АНАЛИЗА 

ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛИ РФ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ 

КОСМЕТИКОЙ 

….. 

C предложениями по темам и содержанию готовых аналитических 

отчетов ГК Step  by  Step  обращайтесь по тел.: 760-50-73 или e-mail: 

info@step-by-step.ru. 

 

 

 


